
？

这会是未来的直播吗
Is this the future of Live video

主站UED



如果直播让人和人的距离越
来越近？

如果直播让客户品牌价值最大化？如
果再设计能提升品牌？

如果架构扩展性强， 
既可灵活组合又保持平台一致性？

如果不仅仅是设计产品界
面，而是设计用户行为?



现在的直播

我们将最大程度的契合主流用户可能

的、理想的行为路径，提供更有积极

内容的整体直播方案

用户 客户

平台品牌



问题的关键

客户品牌个性化和优酷直播品牌化

契合主流用户可能的、不被打断的
行为消费路径

直播元素的表达



移动优先 覆盖三端

移动设备为直播带来新的场景和机会



用户 品牌 平台客户



“ 我们该如何…？”

我们该如何让用户找到他感兴

趣的直播？

我们该如何让用户在直播前 

了解信息，并唤起他预约和分

享的欲望？

我们该如何让陌生用户间、明

星粉丝间靠的更近一点，信任

感再上去一点？

我们该如何让用户在直播结束

后，继续燃烧他对偶像的热

爱？



主流用户消费路径
01

用户对优酷直播品牌的认知以及停留时间提升产品目标

无强目的浏览用户目标用户

内容丰富度不足当前限制

产品策略 弱化品类入口   强化不同维度的内容组合

优酷直播品牌弱
Banner推广位

用户场景入口

热门事件专题 

最热排行 

社交 

地理位置 

……



弱化品类入口   强化不同维度的内容组合

Banner推广位



Banner推广位

用户场景入口

热门事件专题 

最热排行 

社交 

地理位置 

……

无目的浏览

品牌感、直播感

弱目的发现



无目的浏览

品牌感、直播感

弱目的发现

Banner推广位

用户场景入口

热门事件专题 

最热排行 

社交 

地理位置 

……



无目的浏览

运营卡片化

根据直播三状态

Banner推广位

用户场景入口

热门事件专题 

最热排行 

社交 

地理位置 

……













不被打断的行为路径
01

已参与直播消费行为的用户
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不被打断的行为路径
01

已参与直播消费行为的用户



不被打断的行为路径
01

已参与直播消费行为的用户



不被打断的行为路径
01

已参与直播消费行为的用户



开播前的造热
我们该如何让用户在直播前 

了解信息，并唤起他预约和分享的欲望？

互动造热

KV图/预告片 
直播时间，倒计时 

预约人数 
预约特权 

预约button 
分享 
简介

相关视频

用户讨论

合作伙伴

由运营选取卡片组合

必备元素

可选卡片



开播前的造热
我们该如何让用户在直播前 

了解信息，并唤起他预约和分享的欲望？



开播前的造热
我们该如何让用户在直播前 

了解信息，并唤起他预约和分享的欲望？



开播前的造热
我们该如何让用户在直播前 

了解信息，并唤起他预约和分享的欲望？



Tab  主持人+聊天室-互动-送礼人与人的关系

不仅仅是直播
直播，让人与人的关系更近了 

不管是拥有共同癖好的陌生人 

还是我和这个事件背后的亲历者 

亦或是我和我的偶像



• 图文直播 

• 互动引导 

• 观看者和现场的桥梁

主持人



主持人 
观看者和现场的桥梁

我和这个事件背后的亲历者 

在一起



抓住“一群人在一起看” 
的核心诉求

我和拥有共同癖好的陌生人在一起 

在一起



用户 品牌 平台客户



客户海报→预约→直播页色调



用户 品牌 平台客户
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用户 品牌 平台客户



播放页架构+容器-灵活性、可拓展性

架构-扩展性
03



基础Tab

互动控件

重点入口

视频区

客户品牌色

播放页架构+容器-灵活性、可拓展性



播放页架构+容器-灵活性、可拓展性



第一等级：基础Tab切换卡片

Tab-必要卡片-正在/结束 Tab-必要卡片-正在/结束 Tab-必要卡片-直播结束

正在3个Tab      结束4个Tab



播放页架构+容器-灵活性、可拓展性



∵ 重要，非必须 

∴ 入口button级，始终悬浮，不随着Tab的切换而切换

第二等级：商业转化/运营造势类



播放页架构+容器-灵活性、可拓展性



第三等级：互动圆形控件

除了发弹幕，非必须卡片，3个

播放页架构+容器-灵活性、可拓展性



直播是优酷的直播   来疯/自频道要进来大家庭





聚合页 

完成预约

内容价值 

决定 

是否存在回看页面



架构-兼容性
03

兼容性-自频道 兼容性-来疯



兼容性-自频道 兼容性-来疯



兴趣延续  播放衍生
根据用户的观看路径 → 直播转点播



运营话题  促进分享
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在未来 
科技的发展 
产品服务的提升 
我们能通过直播拉近彼此的距离么？

直播VR技术，无限接近现场感 

线上直播的本质是粉丝社交和群体狂欢的心理满足 

人在现场感受着，交流和情绪却在手机上



α版-8月31日，产品体验设计不是重点，底层功能点的补全

• 直播在主客有两个入口，需要做sdk的合并，统一为优酷直播 

• 来疯直播流的接入 

• 聊天和图文历史数据的回显 

• 预约流程的优化 

• 阿里百川能力的接入 

• 运营数据走统一的主站cms 

• 直播数据的快速接入和发布展示



α版-8月31日



α版-8月31日
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今天这一场直播，大家可还满意？


